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博罗综合平面广告设计规定

发布日期: 2025-09-24

什么是平面设计平面设计（graphic  design），也称为视觉传达设计，是以“视觉”作为沟通和
表现的方式，透过多种方式来创造和结合符号、图片和文字，借此作出用来传达想法或讯息的视
觉表现。平面设计师可能会利用字体排印、视觉艺术、版面（page  layout）、电脑软件等方面的专
业技巧，来达成创作计划的目的。平面设计通常可指制作（设计）时的过程，以及完成的作品。
平面设计的常见用途包括标识（商标和品牌）、出版物（杂志，报纸和书籍）、平面广告，海报，
广告牌，网站图形元素、标志和产品包装。例如，产品包装可能包括的商标或其他的艺术作品、
编排文本和纯粹的设计元素，如风格统一的图像，形状，大小和颜色。组合是平面设计的重要的
特性之一，尤其是当产品使用预先存在的材料或多种元素融合。平面广告设计包含了几种形式要
素体现？博罗综合平面广告设计规定

平面设计中重复的一般概念是指在同一设计中，相同的形象出现过两次以上，重复是设计中
比较常用的手法，以加强给人的印象，造成有规律的节奏感，使画面统一。所谓相同，在重复的
构成中主要是指形状、颜色、大小等方面的相同。重复中的基本形：用来重复的形状称为基本形，
每一基本形为一个单位，然后以重复的手法进行设计，基本形不宜复杂，以简单为主。重复的类
型：1.基本形的重复：在构成设计中使用同一个基本形构成的图面叫基本形的重复，这种重复在
日常生活中到处可见。例如：高楼上的一个个窗子。2.骨格的重复：如果骨格每一单位的形状和
面积均完全相等，这就是一个重复的骨格，重复的骨格是规律的骨格的一种，简单的一种。3.形
状的重复：形状是常用的重复元素，在整个构成中重复的形状可在大小、色彩等方面有所变
动。4.大小重复：相似或相同的形状，在大小上进行重复。5.色彩重复：在色彩相同的条件下，
形状、大小可有所变动。6.肌理的重复：在肌理相同的条件下、大小、色彩可有所变动。7.方向
的重复：形状在构成中有着明显一致的方向性博罗综合平面广告设计规定平面广告设计画面版式
构成原理是将文字，插图，标志等转化为点，线面并遵循平面构成的原理。

第二位是荷兰“新造型主义”和“风格派”的中坚彼埃特·蒙德里安 （ P i e t
Mondrian，1872—1944），他和另外两位同行于1917年创办。《De  Stiji（风格）》杂志，主张灵活面
的分隔是美学的精神，要追求明晰、功能的美学原则，强调抽象、简洁、高秩序的形式美。蒙德
里安表示，“新造型主义把丰富多彩的自然压缩成一定关系的造型，艺术成为如数学一样精确表
达宇宙基本特征的直觉手段。”《风格》学派反对传统的因循守旧艺术形式，角点、线、面、色
四大造型元素表现客观实体，认为面的分割是美学精粹，为现代设计的创新起了示范作用。

平面设计（graphic design）的定义泛指具有艺术性和专业性，以“视觉”作为沟通和表现的方
式。透过多种方式来创造和结合符号、图片和文字，借此作出用来传达想法或讯息的视觉表现。
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平面设计师可能会利用字体排印、视觉艺术、版面（page layout）等方面的专业技巧，来达成创作
计划的目的。平面设计通常可指制作（设计）时的过程，以及完成的作品。 随着计算机技术的发
展及印刷技术的进步，平面设计在视觉感观领域的表现也越来越丰富，这对的平面设计都提出了
空前的挑战，也为平面设计者提供了更为广阔的发展空间。从技术上讲，平面设计者不仅要掌握
传统的设计工具，如画笔，绘图笔和相应的度量工具等，更 要掌握电脑和绘图软件等现代化的设
计工具及相关的印刷技术工艺知识，因为这种非常高效、高质量、便利的工具将被地应用。虽然
现代技术的发展使设计变得更加简单，容易，但设计者的创造性和个性仍是设计中为关键的。平
面广告设计的应用遍布大街小巷！

“平面设计（graphic  design），也称为视觉传达设计，是以“视觉”作为沟通和表现的方式，
透过多种方式来创造和结合符号、图片和文字，借此作出用来传达想法或讯息的视觉表现。平面
设计师可能会利用字体排印、视觉艺术、版面（page layout）、电脑软件等方面的专业技巧...”目
前常见的平面设计项目，可以归纳为类：网页设计、包装设计、DM广告设计、海报设计、平面媒
体广告设计、POP广告设计、样本设计、书籍设计、刊物设计、VI设计。这些都是你要设计学习的
知识。平面广告设计的方法和思路？博罗综合平面广告设计规定

元在整个平面广告设计中有关系要素是不可或缺的一部分。博罗综合平面广告设计规定

早期的产品广告摄影，似乎只是模拟传统绘画的式样。而**早用照片为一家帽子店做广告，
乃是1853年美国纽约的《每日论坛》，从此广告开始启用摄影。***次世界大故后，印刷的进步推
动了广告摄影的发展。那时的印刷，1826年法国发明了照相制版。1883年美国费城发展成网版，
至本世纪初，照相蚀刻网版在美国菌类上业销售部的***运用，推动了广告摄影的发展。研究表明，
广告摄影因其表现真实性、丰富性、制作迅速及强烈的生活味，已优于绘画而成为印刷广告的头
等要素。据有关资料统计，五十年代广告摄影占20%一30%，六十年代广告摄影与广告画各占50%，
七十年代后期已占60%—70%，八十年代占90%以上。设计家称摄影与广告是“蜜月时代”，这是现
代科技和经济飞速发展的必然趋势。在***、二次世界大战期间，招贴在宣传“征兵”、“募捐”、
“保密防谍”、“节约物资”、“生产救国”等方面，起到了团结人民、教育人民、打击敌人的
有力作用，为大众所瞩目，并带动了日后商业招贴的发展。本世纪初出现的照相喷绘，从根本上
提高了制作质量，也推动了插图广告的发展。博罗综合平面广告设计规定

惠州市国智广告有限公司主营品牌有国智创意，发展规模团队不断壮大，该公司服务型的公
司。公司是一家有限责任公司（自然）企业，以诚信务实的创业精神、专业的管理团队、踏实的
职工队伍，努力为广大用户提供***的产品。以满足顾客要求为己任；以顾客永远满意为标准；以
保持行业优先为目标，提供***的品牌标志VI设计，宣传画册海报设计，包装创新设计，企业文化
宣传设计。国智创意将以真诚的服务、创新的理念、***的产品，为彼此赢得全新的未来！


